PARTIDOS PRELIMINARES (para usar sólo en los mercados donde los equipos de la NFL han calificado para la postemporada)
EJEMPLO DE COMUNICADO DE PRENSA

Nota: Antes de llenar los espacios en blanco con los nombres de la organización y del portavoz de la organización, DEBE comunicarse con ellos para obtener permiso para usar sus nombres en este comunicado de prensa, y obtener su aprobación del lenguaje utilizado en las citas, así como incorporar algún cambio que ellos requieran. Los comunicados de prensa pueden ser enviados SÓLO si se ha cumplido plenamente con este requisito.

Las plantillas para el comunicado de prensa sólo pueden usarlas los organismos gubernamentales, los funcionarios del orden público o las organizaciones sin fines de lucro. Prohibido el uso de estas plantillas por parte de las entidades comerciales. Sólo se puede cambiar el texto que aparece en negrilla, subrayado dentro de los corchetes [ ]. No se puede alterar ninguna otra frase que aparece en las plantillas. El uso de los nombres del equipo local de la NFL, estadios y aficionados que han sido seleccionados como conductores elegidos para la temporada ha sido aprobado por la NFL, los equipos de la NFL y los aficionados mencionados.


PARA PUBLICACIÓN INMEDIATA: [Fecha]
CONTACTO: [Nombre, número de teléfono, correo electrónico] 

 
No deje que el alcohol lo obligue a salir del juego
Asegúrese de incluir a un conductor elegido en su alineación inicial este fin de semana
	

[Ciudad, estado] -- [Líder local] tiene el gusto de felicitar a [Nombre del equipo] por representar a la ciudad de [Ciudad] en los partidos preliminares de la NFL del 2011.  “A la vez que hago un llamado a todas las personas a que se diviertan animando a [Nombre del equipo] a la victoria, les ruego que lo hagan de una manera segura y responsable,” indicó [Líder local].   Es por esto que la Administración Nacional de la Seguridad del Tráfico en las Carreteras (NHTSA, por sus siglas en inglés) del Departamento de Transporte de los Estados Unidos se ha unido con la Liga Nacional de Futbol Americano (NFL) y la Coalición de Técnicas para un Manejo Eficaz del Alcohol (TEAM) para ayudar a promover el mensaje de seguridad tan importante de no beber y manejar entre todos los aficionados de la NFL. 
   
“Si está pensando consumir alcohol mientras mira el partido de nuestros queridos [Nombre del equipo], le sugerimos que lo haga con sensatez, dándole sus llaves a un conductor elegido,” expresó [Líder local].  Así como [Nombre del equipo] tratará de ejecutar su plan de juego para ganar el partido, cualquier persona que beba durante los partidos debe llevar a cabo su plan de un conductor elegido para asegurar su regreso sano y salvo a casa.  “Elegir a un conductor sobrio este fin de semana será la jugada perfecta para ganar a la fija.”

En 2010, murieron más de 10,000  personas en choques de vehículos automotores que involucraron por lo menos a un conductor o a un motociclista con una concentración de alcohol en la sangre (BAC, por sus siglas en inglés) de .08 o más. 
[image: ]
 
-more-
También estamos pidiendo a todas las personas que organicen fiestas que actúen de una manera preventiva para disuadir a sus invitados de beber y manejar.  Se les pide también que hagan un esfuerzo adicional para asegurarse que todo el que vaya a beber haya ya elegido a un conductor sobrio. “Los conductores elegidos son los que hacen ‘las mejores jugadas’ del equipo, porque se aseguran de que sus compañeros lleguen sanos y salvos a sus casas”, indicó [Líder local].  “Queremos que todas las personas tomen la decisión acertada este fin de semana y que recuerden que los verdaderos aficionados de la NFL no dejan que los aficionados manejen borrachos.” 

El mensaje de Los Aficionados No Dejan que Los Aficionados Manejen Borrachos apoya la extensa campaña de la liga del conductor elegido, llamada La responsabilidad tiene sus recompensas (Responsability Has Its Rewards). Al celebrar en 2011 su novena temporada, la campaña hace un llamado a los aficionados a participar en los programas de conductores elegidos patrocinados por compañías de cerveza y concesionarios en cada uno de los estadios de la NFL por todo el país.  Durante toda la temporada, más de 175,000 aficionados toman la sabia decisión de ser conductores elegidos. Estos aficionados tienen ahora la oportunidad de ganar su gran recompensa – un viaje al Estadio Lucas Oil, en Indianápolis, IN, para el Super Bowl XLVI®.

Los ganadores de la campaña La responsabilidad tiene sus recompensas durante el Super Bowl XLVI serán conductores elegidos para la temporada seleccionados al azar de los Campeones AFC y los equipos campeones de la NFC. El conductor elegido para la temporada de [Nombre del equipo de la NFL] – [Nombre del ganador y la ciudad] – asistirá al Pro Bowl 2012 en Honolulu, HI. Recompensar el comportamiento responsable es tan importante para el mensaje de seguridad Los Aficionados No Dejan que Los Aficionados Manejen Borrachos como recordar a los aficionados acerca de los riesgos de tomar y manejar.
 
Puede encontrar más información en la página del Super Bowl XLVI de NHTSA
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