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Campaña Abrochado o multado 2011   

Comunicado de prensa (ejemplo)

Para difusión inmediata: [fecha]
Contacto: [nombre, teléfono, dirección electrónica]   

Nota: Antes de completar los espacios en blanco con los nombres de la organización y del portavoz de la organización, usted DEBE comunicarse con ellos para obtener permiso de usar sus nombres en este comunicado de prensa y obtener su aprobación del lenguaje utilizado en las citas, así como incorporar algún cambio que ellos requieran. Los comunicados de prensa pueden ser enviados SÓLO si se ha cumplido plenamente con este requisito.  
  [Organización/Agencia de Seguridad Pública] se une a la campaña Abrochado o Multado para promover el uso del cinturón de seguridad entre la comunicad Hispana – especialmente durante las horas de la noche

[Ciudad, Estado] – [Organización/Agencia de Seguridad Pública] se une a los esfuerzos de las autoridades locales y federales y los promotores de la seguridad en las carreteras para apoyar, a nivel nacional, la campaña Abrochado o Multado 2011, entre el 25 de mayo y el 5 de junio. 
Durante la campaña habrá una movilización de fuerzas policiales a nivel nacional para multar a todos aquellos que viajen sin el cinturón de seguridad abrochado de día y de noche.
Las personas que viajan de noche son las más propensas a viajar sin el cinturón de seguridad y las que más probabilidades tienen de morir en un choque por esa misma razón. Por lo tanto, la campaña Abrochado o Multado dará prioridad a la vigilancia policial durante la noche. De aquellos que murieron en choques nocturnos en 2009, cerca de dos terceras partes (62%) no tenían el cinturón de seguridad abrochado en el momento del choque.
Respecto a la población Hispana, 2,680 ocupantes de autos, camionetas, furgonetas y vehículos todoterreno perdieron la vida al chocar en el 2009, y 52 por ciento de esas víctimas mortales NO llevaban el cinturón de seguridad abrochado en el momento del choque.
En 2009, a nivel nacional, 11,593 personas murieron en choques automovilísticos entre las 6 p.m. y las 5:59 a.m., según estadísticas de la Administración Nacional de Seguridad del Tráfico en las Carreteras. 
En [estado/condado], [número de víctimas mortales en choques por la noche, por condado o estado] personas murieron durante la noche sin tener el cinturón de seguridad abrochado, en comparación a [número de víctimas mortales en accidentes durante el día, por condado o estado] personas que murieron durante el día  sin el cinturón abrochado. 

“Podríamos prevenir muchas más muertes causadas por choques ocurridos durante la noche si los conductores y pasajeros simplemente se abrocharan el cinturón. Por esta razón [Organización] apoya firmemente el refuerzo policial nocturno de las leyes del uso del cinturón de seguridad  durante la campaña Abrochado o Multado 2011, entre el 23 de mayo y el 5 de junio,” dijo [Portavoz de la Organización]. “Habrá una gran presencia policial para recordar a los conductores y pasajeros que es importante usar el cinturón de seguridad a todas horas, de día y de noche”.   

El índice del uso del cinturón de seguridad aumentó de 58 por ciento en 1994 a un índice observado del 85 por ciento en 2010. Éste aumento es atribuido a los incrementos de los esfuerzos de las autoridades como los que promueve la campaña Abrochado o Multado. El uso de cinturones de seguridad protege miles de vidas cada año en Estados Unidos. Solamente en el 2009, el uso de cinturones de seguridad salvó 12,713 vidas.  
“La policía tomará medidas energéticas contra las personas que viajen sin el cinturón de seguridad mientras esté en vigor la campaña Abrochado o Multado. Los conductores locales deben estar preparados para abrocharse el cinturón de seguridad. Si la policía lo encuentra a cualquier hora o en cualquier lugar sin el cinturón de seguridad abrochado, será multado sin miramientos. No habrá excepciones o excusas que valgan” advirtió [funcionario de seguridad pública o policía].      
Recuerde que entre el 23 de mayo y el 5 de junio se llevará a cabo la campaña  Abrochado o Multado. Abróchese el cinturón y haga que sus seres queridos hagan lo mismo. Se ahorrará la multa y puede incluso salvar una vida. 
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